N t ta 
el ministro Chain y el subsecretario 
Lostri tratan de bloquear el régimen 
de sanciones a la piqueta y van 
rumbo a un conflicto de poderes 


Un espacio para Noé 


POR MATIAS GIGLI 


Para la Bienal de Venecia de este año se montó el envío argentino 
de un modo especial: trabajaron en equipo un curador, un artista y un 
arquitecto, se estudió el espacio y luego se pintó la obra. El proceso 
fue simultáneo, pero Luis Felipe Noé debió captar de forma precisa y 
desde Buenos Aires cómo iban a colgarse sus obras. Por eso, Noé y 
Fabián Lebenglik, el curador, convocaron a un arquitecto con am- 
plios conocimientos en la materia: Luis Pereyra. De este proceso sur- 
gieron las obras La estática velocidad y Nos estamos entendiendo, 
que ya se exhiben en la 53* edición de la Bienal de Venecia, un nuevo 
episodio argentino en la exposición de arte más famosa del mundo. 

En Venecia ya no alcanzan los espacios tradicionales para dispo- 
ner las obras, que cada vez son de mayor dimensión y requieren de 
espacios mayores que los Giardini y el Arsenale, lugares ya reconoci- 
dos y de concurrencia masiva. Por eso se están incluyendo espacios 
esparcidos por la ciudad. El envío argentino, manejado desde Asun- 
tos Culturales de Cancillería, consistió en colgar la obra de Noé en el 
Spazio Eventi de la librería Mondadori, a dos cuadras de la Plaza San 
Marco. 

Pereyra intervino en la interpretación del proyecto de 300 metros 
cuadrados y para eso se estableció con precisión en Buenos Aires el 

esquema de exhi- 
bición, que Noé 
utilizó para pintar 
lo que es un ver- 
dadero mural. Ubi- 
cado en el tercer 
piso de la librería, 
el área se divide en 
dos sectores, uno 
delantero próximo 
a los ascensores y 
de unos seis me- 
tros de alto en el 
punto medio de una cubierta a dos aguas, y otro posterior de menor 
superficie y techo plano, de unos tres metros de alto, quedando dis- 
ponibles las amplias paredes longitudinales que definen el espacio. 

Para estudiar sus posibilidades, se realizaron maquetas de análisis, 
fotomontajes y dibujos arquitectónicos en distintas escalas de apro- 
ximación. En base a los datos obtenidos, el curador y el artista elabo- 
raron el proyecto expositivo, un gran rectángulo de once por tres me- 
tros en una de las paredes, enfrentado a otro conjunto de quince pie- 
zas irregulares, de perímetro promedio de un metro y medio por otro 
tanto, proponiendo un intenso diálogo entre ellas. El sector de menor 
altura se reservó para colocar paneles con gráfica informativa y para 
proyectar un video del proceso de creación artística. 

Las obras se realizaron especialmente para la Bienal en un gran loft 
en Barracas, y los tres involucrados debieron ceñirse a un estricto 
cronograma. El trabajo del profesional incluyó las tareas complemen- 
tarias, en la composición y organización de la gráfica informativa e 
institucional y en el análisis del proyecto de iluminación. 

Cuando los trabajos estuvieron terminados, se instalaron y organi- 
zaron sobre dos muros del taller, cuyas dimensiones replicaban las 
paredes de la exhibición, y una vez hechos los ajustes necesarios se 
fotografiaron y se realizaron dibujos arquitectónicos con todas las co- 
ordenadas de posición, a fin de poder reproducir exactamente el 
montaje en la librería Mondadori. 

Las obras viajaron desarmadas en un embalaje especial y, a fines 
de mayo, se rearmaron y montaron en la sala, teniendo como referen- 
cia los planos de replanteo. 
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POR SERGIO KIERNAN 


El Ministerio de Desarrollo Urbano porteño acaba de 

disparar un muy fuerte torpedo al régimen de penalida- 
des que busca proteger el patrimonio. Poniéndose por encima 
de la Ley 1227, descartando la misma posibilidad de que la 
Legislatura de la ciudad de Buenos Aires sea la que tiene dere- 
cho a hacer leyes, cambiarlas y modificarlas, el ministro Da- 
niel Chain y su subsecretario de Planeamiento Urbano, Héc- 
tor Lostri, se niegan siquiera a considerar que Cultura toque 
el tema de proteger el patrimonio. Si se trata de edificios, di- 
cen Chain y Lostri, el monopolio es de ellos. Y no importa 
que la Legislatura diga, como ya dijo, que los edificios patri- 
moniales son también alzada de Cultura. 

El conflicto nace con un detalle muy rico de la Ley 1227, 
votada en el ya lejano 2003 y la primera que definió el patri- 
monio como figura legal. Vista hoy, la ley resulta muy genérica 
—aunque fue un verdadero logro entonces—, pero incluía un 
cambio copernicano en la legislación de la ciudad: por primera 
vez se definía que el patrimonio edificado era un tema cultural 
y por tanto el Ministerio de Cultura tenía intervención. 

Por eso se le ordenaba a ese ministerio —y no al de Desarrollo 
Urbano-— que creara un régimen de penalidades específico para 
los que atentaran contra el patrimonio cultural (mueble, in- 
mueble e intangible) y se implicaba que existiría un futuro 
cuerpo de inspectores específico. Este régimen era formalmente 
una reforma al código de faltas de la ciudad. 

Todo esto durmió largamente en los cajones de esa supuesta 
progresista llamada Silvia Fajre, que fue subsecretaria de Patri- 
monio Cultural y luego ministra de Cultura. Pese a que cual- 
quier funcionario se entusiasmaría de alma ante semejante 
mandato, Fajre siempre repitió como un mantra que “no se 
puede, no se puede”, lo que demuestra más su desánimo moral 
que un análisis de la realidad. A tanto llegó su negativa a mover 
un dedito que la diputada Teresa de Anchorena, presidenta de 
la Comisión de Patrimonio de la Legislatura, tuvo que presen- 
tarle un amparo para que se animara a reglamentar la ley. La 
reglamentación tomó más de tres años y luego Fajre tuvo el ali- 
vio de que Jorge Telerman perdiera las elecciones y ella no tu- 
viera que pasar más angustias. 

El tema fue retomado por la actual subsecretaria de Patrimo- 
nio Cultural porteña, Josefina Delgado, que tiene otros cali- 
bres. Delgado entendió rápidamente el potencial enorme de te- 
ner semejante herramienta para sancionar a los chantas golpe- 
ándolos en su órgano más sensible: el bolsillo. Por eso preparó 
un proyecto con fuertes multas: “Para obras no autorizadas que 
afecten el valor patrimonial de Bienes Catalogados y Monu- 
mentos Históricos Nacionales, se sancionará al responsable 
(propietario, profesional a cargo de la dirección de obra, em- 
presa constructora y/o empresa de demolición involucradas en 
el daño) con multa de 350.000 a 500.000 unidades fijas si el 
daño es la demolición total; de 200.000 a 350.000 unidades fi- 
jas si es demolición parcial; y 50.000 a 200.000 unidades fijas 
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El inefable subsecretario de Planeamiento 
Urbano y su ministro de Desarrollo Urbano, 
Daniel Chain, le tiraron con munición 
gruesa al régimen de penalidades para 
proteger el patrimonio. Lo hacen con un 
argumento ilegal: que ellos tienen el 
monopolio de las inspecciones. Para 
cuidar el rancho propio están creando un 
conflicto de poderes con la Legislatura. 


cuando se modifique, destruya o sustraiga una parte constituti- 
va del bien. En todos los casos, si el responsable de la ejecución 
de la obra fuera un profesional o titular de una empresa, será 
sancionado con multas mayores a las de cada caso y puede ser 
pasible de la sanción de inhabilitación y/o suspensión en el uso 
de la firma. Se procederá asimismo a la clausura de la obra”. 
“En cuanto a los bienes inmuebles declarados “Bien de Inte- 
rés Cultural”, en los términos de la Ley 1227 o que se encuen- 
tren en proceso de ser catalogados, la sanción será una multa de 
200.000 a 250.000 unidades fijas cuando efectúe la demolición 
total del inmueble, 100.000 a 200.000 unidades fijas para de- 
molición parcial y de 25.000 a 100.000 unidades fijas para 
modificación, destrucción o sustracción de una parte constitu- 
tiva de un inmueble. Se prevén asimismo sanciones a los res- 
ponsables profesionales y empresas, inhabilitación y/o suspen- 
sión en el uso de la firma y clausura de la obra.” Estas grandes 
cifras de “unidades fiscales” deben traducirse a su equivalente 


LEANDRO TEYSSEIRE 


La demolición clandestina de la casa Benoit es 
un ejemplo de lo que se busca detener con el 
régimen de la 1227 y que los funcionarios 
descartan por cuidar el kiosco. 


en pesos para tener una idea de lo que estamos hablando. 

Como esto es más revolucionario que Rosa Luxemburgo en 
un mal día, el proyecto fue cautamente tratado. Tanto, que pa- 
recía nuevamente encaminado al cajón. Pero, el 23 de julio, el 
ministro de Cultura, Hernán Lombardi, le contó a este suple- 
mento que el proyecto ya estaba en Planeamiento y que el mis- 
mo subsecretario Lostri le había garantizado por teléfono que 
en quince días lo despachaba. Pasados los quince días, y quince 
más, y algunos más de yapa, quedó esta semana en claro que 
Lostri no despachó nada y que embarró la cancha a más no po- 
der: le envió un rotundo rechazo a toda la idea al procurador 
general porteño. 

Este jueves, m2 se enteró de que Desarrollo Urbano rechaza- 
ba en los términos más duros el expediente 78654/03 MGE- 
YA. Según Lostri, que firma el papeleo, la Dirección General 
de Interpretación Urbanística “no considera procedente” que 
Cultura se meta a inspeccionar edificios. Lostri no sólo dice 
que está de acuerdo con su DGIU en eso de cuidar el rancho 
sino que agrega que envía el parecer al procurador para que le 
diga enérgicamente a la subsecretaria de Patrimonio Cultural 
que desista de insistir con esa idea. 

Lostri y Chain son más arquitectos que otra cosa, más arqui- 
tectos que funcionarios porteños, que militantes del PRO, que 
reguladores, que planificadores o mismo que ciudadanos. Son 
arquitectos que consideran que los arquitectos no pueden ni en 
sueños ser sancionados por sus actos, que es exactamente lo que 
piensan las corporaciones de arquitectos, que jamás sanciona- 
ron a un socio por obras ilegales. El ministro y su subsecretario 
se comportan como miembros fieles de la corporación. Para 
cubrir las formas, Lostri avisa que preparó un proyecto propio 
de “faltas urbanísticas” con el proviso de que será exclusiva- 
mente administrado por su gente. 

El procurador general de esta ciudad se encuentra ahora en 
un brete proverbial. Esta posición de Desarrollo Urbano no re- 
fleja un simple conflicto entre ministros o subsecretarios sino 
un monumental desprecio a la Legislatura y un potencial con- 
flicto de poderes que te la debo. Lo que Lostri no entiende —o 
se hace el que no entiende— es que la Legislatura tiene el poder 
soberano de sacarle el monopolio de las inspecciones. En su 
nota al procurador, el arquitecto hasta cita el código urbano sin 
darse cuenta de que la Ley 1227 es, justamente, una reforma de 
ese código. Y lo que se reforma es nada menos que el monopo- 
lio que ejercía su susbsecretaría y sus direcciones generales. 

¿No hay un abogado en Desarrollo Urbano que les explique 
estas cosas a Chain y Lostri? ¿No hay un político del gobierno 
porteño que les pida que se dejen de inventar problemas y 
plantar votos? 

Por muchos años fue Desarrollo Urbano, bajo nombres di- 
versos, el que se encargó de inspeccionar todo lo que tuviera la- 
drillos. Se ganaron una merecida fama de indiferencia a los crí- 
menes de lesa historia y fue por eso que la Legislatura le dio ve- 
la a Cultura en el tema patrimonial. Ni Chain ni Lostri pueden 
rechazar lo votado por la asamblea de la ciudad. 


Callao tiene su APH 


En la sesión de este jueves, la Legislatura aprobó 
cinco proyectos de ley de catalogación, cuatro en 
primera lectura y uno en la segunda y final. A partir 
de ahora, rige el Area de Protección Histórica de la 
avenida Callao creada por la diputada Marta Varela 
(PRO). Y pasaron su primera votación, siempre la 
más difícil, la catalogación integral de Suipacha 1422 
y Suipacha 1444, ambas del diputado Smith, la cau- 
telar de Ecuador 979, del diputado Patricio Di Stefa- 


no, y el Hospital Santa Lucía de la avenida San Juan, 
del diputado Moscariello. 

El proyecto de Varela es vasto y abarca 85 edifi- 
cios en las veinte cuadras que van del Congreso a 
Libertador, lo que abarca varios de los mejores edifi- 
cios de la ciudad. El catálogo de estilos y épocas es 
espléndido, algo que no sorprende en lo que sigue 
siendo una de las grandes avenidas porteñas. Para 
mejor, la ley agrega la prohibición de consolidar par- 
celas, con lo que no se pueden comprar tres casas, 
demolerlas y hacer una gran torre. Esto es porque en 
una avenida, la altura permitida es proporcional al ta- 
maño del terreno. 

Al ser APH, la avenida va a mejorar en otros aspec- 
tos importantes. Por ejemplo, el Ejecutivo tendrá que 
dejarse de experimentar con las veredas de cemento 
que parecen apasionar a ese referente del mal gusto, 
el ministro de Desarrollo Urbano, Daniel Chain. La ley 


indica que al reemplazarse veredas debe volverse al 
calcáreo de antaño, la baldosa “vainillita” tradicional 
porteña. También quedan prohibidas las marquesinas 
y los toldos fijos, los carteles en postes y los cableados 
a la vista. Hasta el mobiliario urbano debe elegirse con 
un proceso especial, la obra nueva deberá esconder 
sus tanques de agua y otros horrores y no se pueden 
instalar equipos de aire acondicionado a la vista del 
público. 


RAFAEL YOHAI 


La ley que elaboraron Varela con su asesor Luis 
Tornquist tiene la cordura de tomar la avenida como 
una entidad, una estructura urbana con sentido pro- 
pio. Por eso, la ley abarca edificios sobre las calles 
laterales, que afectan a Callao aunque no estén so- 
bre ella. Los edificios protegidos son: 

Callao 21, 52, 76, 77, 101, 169, 188, 215, 232, 289, 
313, 316, 362, 374, 448, 481, 489, 540, 569, 626, 
628, 676, 684, 786, 820, 843, 868, 875, 922, 924, 
938, 942, 1137, 1161, 1188, 1211, 1295, 1301, 1315, 
1353, 1405, 1412, 1416, 1433, 1460, 1500, 1519, 
1531, 1540, 1542, 1604, 1615, 1685, 1707, 1770 y 
1949; Córdoba 2008, Riobamba 650 y 882, Alvear 
1799, Mitre 1791, Lavalle 1791, Corrientes 1783, Sar- 
miento 1720, 1758 y 1802, Perón 1809, Santa Fe 
1650, 1748 y 1801, Viamonte 1816 y 1856, Marcelo 
T. de Alvear 1705, 1721, 1840 y 1851, Rivadavia 
1739 y Paraguay 1661. 
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Todo tiene logo 


La alemana Taschen vuelve a dedicar uno de sus tomos —Logo Design Vol. 2— a este 


Aunque muchas veces, agota- 

dos de la contaminación vi- 
sual a la que somos sometidos ac- 
tualmente, queremos prescindir de 
ellos, adhiriendo a los pensamien- 
tos de la canadiense Naomi Klein 
en su ensayo No Logo o canturrean- 
do el pegadizo hit de otro, en este 
caso mitad canadiense mitad argen- 
tino, Kevin Johansen y su Logo del 
álbum 7/e Nada (“Si no tiene logo, 
falta poco, saravaravá!”), hoy no 
hay modo: todo tiene logo. 

Por eso, como bien dice el refrán, 
“Si no puedes vencerlos, únete a 
ellos” y disfruta del virtuosismo en 
centímetros que representan, en es- 
ta caso, algunas de las piezas gráfi- 
cas rescatadas como es costumbre 
por la alemana Taschen en su tomo 
Logo Design Vol. 2. Más de 2.000 
logos, así como estudios detallados 
sobre las identidades de marca de 
las agencias más importantes de di- 
seño y una intro por Wally Olins, 
el gurú del branding. En plus, orgu- 
llo nacional, el libro da cuenta del 
trabajo en este campo de muchos 
argentinos y de un sinnúmero de 
sus piezas, como las del estudio 
HD de los diseñadores Gustavo 
Stecher y Hernán Berdichevski, 
Alejandro Ros, Emiliano Rodrí- 
guez, Juan Pablo Tredicce, Negro, 
Punga y Pump Diseño, Shakespeare, 
entre muchos otros, lo que demues- 
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tra la calidad y creatividad del tra- 


bajo local que los hace sobresalir en 
el mundo. 


Erase una vez,,, 

Un mundo sin logos hasta que 
nacieron ellos, según Olins, de un 
modo sencillo que él se ocupa de 
documentar en la intro del ejem- 
plar: “El branding moderno comen- 
zÓ en el siglo XIX con la creación 
de unos productos de uso domésti- 
co. En aquel momento, la idea era 
establecer una imagen consistente, 
coherente y fiable para una serie de 
enseres domésticos de uso común 
que la gente de clase baja pudiera 
comprar. Hasta entonces, tanto la 
comida como la bebida eran adulte- 
radas casi siempre. Para eso, basta 
leer cualquier obra de Charles Dic- 
kens o Balzac”, recomienda. Y con- 
tinúa: “A partir de aquel momento, 
y por primera vez en la historia, la 
sociedad pudo fiarse de lo que 
compraba —el jabón Sunlight, los 
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cereales Kellogg's, las sopas Heinz-. 
Marcas que surgieron de las tiendas 
del siglo XIX y que marcaron la 
pauta del posterior masivo negocio 
de los productos domésticos, carac- 
terizados por los colores y los logo- 
tipos estandarizados y todo aquel 
elemento que contribuyera a infun- 
dir fiabilidad, respeto y confianza. 
Esta línea de productos se extendió 
hasta el último cuarto del siglo XX. 
Aunque trasladándose a otros pro- 
ductos como la ropa, los artículos 
de lujo y los autos, entre muchos 
otros. Hasta entonces, los creadores 
de marcas se dirigían a un solo pú- 
blico: las amas de casa. Pero a partir 
de 1970 todo empezó a cambiar. 
Básicamente pasaron de representar 
meros productos a vender las pro- 
pias corporaciones, por lo que las 
marcas se han convertido —nos gus- 
te o no— en parte del paisaje habi- 
tual de nuestras vidas. Mucho más 
cuando en los '90 comenzó el expo- 
nencial crecimiento de las indus- 
trias de servicios”, remata. 


Dan el presente 

Ejemplos de marketing cultural 
como la campaña “Los franceses 
más bellos vienen de Nueva York” 
realizada por MetaDesign, uno de los 
estudios más importantes del mun- 
do con clientes como Osram, Audi y 
el MOMA. Realizado con motivo 
de una exposición de 150 artistas 
franceses, nada menos que Monet, 
Degas, Matisse y Rodin, que llegan 
a Berlín desde Nueva York. Que en 
tren de explicar el detrás de escena 
del proyecto señalan que: “Había al- 
go maravillosamente desconcertante 
en esta colección y eso se usó para 
promocionarla. El borde rayado con 
colores que evocaban la bandera tri- 
color francesa, las barras y estrellas 
estadounidenses y la fuente Avant 
Garde Sanserif, tipografía usual de 
los carteles americanos antiguos. To- 
dos esos elementos juntos dieron 
grandes resultados”, detallan. 

También los hay de branding per- 
sonal, como el del inglés Mike John 
Otto para su propia agencia de dise- 
ño y comunicación digital Black- 
beltmonkey, de tono humorístico y 
recursos como la técnica de stop-mo- 
tion. La nueva identidad del Centro 
de Música Casa Da Música en 
Oporto, Portugal, construido por el 
arquitecto holandés Rem Koolhas, 
realizada por Stepan Sagmeister y 
hasta la imagen de la señal de tv 
MTV, obra de Marta Di Francesco, 
actual directora creativa de la em- 
presa que echó mano a lo que ella 
llama el “elecro-folk”, una serie de 
simpáticos personajitos propios del 
character design en auge en todo el 
mundo. Después de estos primeros 
ejemplos que el libro reúne con las 
explicaciones de sus autores, siguen 
cientos de páginas con miles de lo- 
gos del mundo entero dedicados a 
los más variados segmentos —entre- 
tenimiento, instituciones guberna- 
mentales, gastronomía, música, me- 
dios—. La carta de presentación de 
las marcas por las manos y mentes 
más expertas. 


